Institut fir Marketing und Handel Prof. Dr. Andreas Scharf

Hauptstudium WS 2006/2007

Marketing-Seminar:

Sensorische Produktforschung

Erfolgreiche Entwicklung und Vermarktung neuer Nahrungs- und Genussmittel

(Montag, vierzehntéglich, 14.15 - 17.30 Uhr,

Seminarraum IMH, Beginn: dritte VVorlesungswoche)

Datum Thema

30.10.2006 Einfuhrung: Begriff und Aufgaben der Sensorischen
Produktforschung; Einsatz der Sensorischen
Produktforschung im Innovationsprozess, Physiologie
und Psychophysiologie der Sinne

13.11.2006 Erfassung der sensorischen Produktwahrnehmung:
Diskriminationstest und Deskriptive Analyse

27.11.2006 Erfassung der sensorischen Produktbeurteilung:
Praferenz- und Akzeptanztest

11.12.2006 Statistische Analyse sensorischer Wahrnehmungs- und
Beurteilungsdaten

08.01.2007 Integrierte Konzept- und Produktentwicklung bei
Nahrungs- und Genussmitteln; Testmarktsimulation flr
neue Nahrungs- und Genussmitteln

22.01.2007 Erfassung von Veranderungen individueller
Geschmackspraferenzen im Zeitablauf

05.02.2007 Abschlussklausur
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